- EFECTIVOS

PARA MARKETING DIGITAL




Introduccion

Crear contenido, armar campafas o escribir textos para vender no deberia
tomarte horas.

Con este libro vas a poder ahorrar tiempo y sacar ideas mas rapido,
usando inteligencia artificial.

Acé vas a encontrar 100 prompts listos para usar en herramientas como
ChatGPT, pensados para marketing digital: redes sociales, anuncios,
newsletters, copies, ideas de reels, y mucho mas.

No necesitas saber codigo ni tener experiencia técnica. Solo copig, pegady
adapta.

4] clasescom 2



¢Qué es un prompt?

Un prompt es una consigna que le das a una IA para que te responda con
ideas, textos o soluciones.

Ejemplo:

“Escribi una campana de email para relanzar un eBook gratuito
sobre nutricién vegana.”

Podés usar estos prompts para:

e Crear copies para Instagram, TikTok, YouTube o LinkedIn

e Armar campafas de anuncios (Meta Ads, Google Ads, etc.)
e Escribir emails de venta

e Generar ideas para reels y carruseles

e Pensar titulos llamativos para videos o posteos

e Definir publicos objetivos o buyer personas

e Probar mensajes nuevos para tus productos o servicios
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Como registrarse en ChatGPT (opcién principal)

1. Entré en https://chat.openai.com

&)

Sign up to ChatGPT
{ G  Continue with Google ‘
B® Continue with Microsoft ]

or

Continue with email

By continuing, you agree to the Privacy
Policy and Terms

3. Hacé clic en Sign up

G

Create your account

{ Email address l

Already have an account? | Log in

4. Elegiregistrarte con email, cuenta de Google o Microsoft

®

Verify your email

Please check your email and follow
the link to continue.

Didn’t receive the email?
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https://chat.openai.com
https://chat.openai.com

6. Ingresa tu nimero de teléfono para verificar tu identidad

)

Verify your phone
number

Please enter a valid phone number
to continue. We will send a code
to your phone.

+54

7. iListo! Ya podés empezar a escribir tus prompts

cDonde escribir los prompts?

Una vez dentro de ChatGPT, vas a ver una caja de texto abajo de todo. Ahi
donde apuntamos con la flecha es donde se pega el prompt.

ChatGPT 40 v

¢Ccon qué puedo ayudarte?

PPregunta lo que quieras

- @ Buscar & Investigar a fondo
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Escribis o pegés el texto, y tocas Enter. Vas a recibir una respuesta
automéatica en segundos.

También podés pedirle que mejore o cambie el resultado:

"o i, "o u

“Hacelo mas divertido”, “traducilo al inglés”, “ponelo en formato lista”,
“agregale emojis”, etc.

JY sino quiero usar ChatGPT?

También podés usar estos prompts en otras plataformas de inteligencia
artificial:

Eaxy.ai
Claude.ai

Deekseek.com

Gemini (Google)

El funcionamiento es el mismo: copias, pegas y recibis una respuesta
automatica.
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https://eaxy.ai
https://claude.ai
https://deekseek.com
https://gemini.google.com
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Prompt #1: Estrategia de Contenido para Blog

Objetivo del Prompt
Generar un plan detallado de contenido para blog que atraiga a tu audiencia objetivo y
mejore el SEO.

Ejemplos Reales de Uso

Una agencia de marketing implemento este plan trimestral, publicando dos articulos
semanales sobre marketing digital. Cada articulo resolvia problemas especificos de la
audiencia y se optimiz6 con palabras clave estratégicas. En 3 meses, el trafico organico
aumento 45%, los leads se duplicaron y la tasa de rebote bajé un 30%. El éxito se debio a la
constancia y al enfoque en contenido de alta calidad basado en datos y experiencia
practica.

Palabras Clave
estratégico, SEO-friendly, engagement, valor agregado, audiencia especifica

Plantilla para Usar el Prompt

“Actua como un estratega de contenido experto y crea un plan detallado de contenido para
blog sobre [nicho especifico] dirigido a [audiencia objetivo]. Incluye: 1) 10 ideas de articulos
con titulos optimizados para SEO, 2) palabras clave principales para cada articulo, 3)
estructura sugerida para cada post, 4) frecuencia de publicacidon recomendada, y 5)
métricas clave para medir el éxito.”

Prompt #2: Copywriting para Redes Sociales

Objetivo del Prompt
Crear copys persuasivos y atractivos para diferentes plataformas de redes sociales.

Ejemplos Reales de Uso

Un emprendedor fitness transformé su presencia en redes al combinar historias personales
con tips practicos de entrenamiento. Sus posts pasaron de 50-100 interacciones a
500-1000, gané 5,000 seguidores nuevos y su tasa de conversion subio del 2% al 8%. Su
estrategia se baso en contenido auténtico y muy compartible.

Palabras Clave
persuasivo, emocional, llamada a la accion, storytelling, engagement

Plantilla para Usar el Prompt

“Actua como un copywriter experto en redes sociales y crea 5 versiones de copy para
[producto/servicio] adaptadas para [Instagram/Facebook/LinkedIn/Twitter]. El objetivo es
[objetivo especifico]. Incluye: headline llamativo, cuerpo del mensaje, hashtags relevantes y
call-to-action. El tono debe ser [formal/casual/profesional] y la audiencia es [descripcion de
audiencia].”

4] clasescom °



Prompt #3: Estrategia de Email Marketing

Objetivo del Prompt
Disefar una secuencia de emails efectiva para nurturing y conversion.

Ejemplos Reales de Uso

Una tienda de productos naturales cre6 una secuencia de 5 emails en 2 semanas,
combinando contenido educativo, testimonios y ofertas graduales. El primer email obtuvo
45% de apertura; los siguientes, mas del 35%. Hubo un alza del 25% en tasa de conversién
y el valor promedio del carrito subio de $45 a $75.

Palabras Clave
nurturing, secuencia, personalizacion, conversion, segmentacion

Plantilla para Usar el Prompt

“Disefia una secuencia de 5 emails para [objetivo especifico] dirigida a [audiencia]. La
secuencia debe incluir: 1) Asunto del email, 2) Contenido principal, 3) Call-to-action, 4)
Tiempo recomendado entre emails. El producto/servicio es [descripcidn] y el objetivo final es
[conversion deseadal).”

Prompt #4: Analisis de Competencia Digital

Objetivo del Prompt
Crear un framework para analizar la presencia digital de la competencia.

Ejemplos Reales de Uso

Una startup de software de productividad descubrié que sus competidores se enfocaban en
aspectos técnicos, dejando un hueco en simplicidad y experiencia de usuario. Al reorientar
producto y comunicacion hacia la facilidad de uso, la conversion de prueba a cliente pagado
paso de 15% a 35% en 6 meses, y la tasa de cancelacion bajé 40%.

Palabras Clave
analisis competitivo, benchmarking, estrategia digital, diferenciacion

Plantilla para Usar el Prompt

“Actua como un consultor de marketing digital y crea un framework completo para analizar
[nimero] competidores en el sector de [industria]. Incluye: 1) Presencia en redes sociales,
2) Estrategia de contenidos, 3) Posicionamiento SEO, 4) Propuesta de valor, 5) Estrategia
de precios. El objetivo es identificar oportunidades para [objetivo especifico].”
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Prompt #5: Optimizacion de Landing Pages

Objetivo del Prompt
Generar recomendaciones especificas para optimizar landing pages y aumentar
conversiones.

Ejemplos Reales de Uso

Un negocio de cursos de idiomas optimizé su landing page reduciendo el formulario de 6 a
3 campos, anadiendo videos testimoniales y simplificando el hero section. En 2 meses,
lograron un aumento de 35% en tasa de conversion, y la version movil tuvo un crecimiento
del 50% en conversiones.

Palabras Clave
CRO, landing page, conversion, A/B testing, UX

Plantilla para Usar el Prompt

“Actua como un experto en CRO (Conversion Rate Optimization) y analiza esta landing
page para [producto/servicio]. Proporciona recomendaciones detalladas para: 1) Headline y
copy principal, 2) Estructura visual, 3) Elementos de social proof, 4) Formularios y CTAs, 5)
Mobile optimization. El objetivo es [meta de conversion] y la audiencia es [descripcion].”

Prompt #6: Estrategia de Marketing en TikTok

Objetivo del Prompt
Desarrollar una estrategia efectiva de marketing en TikTok para incrementar visibilidad y
engagement.

Ejemplos Reales de Uso

Una marca de moda sostenible llegd a 100,000 seguidores en 3 meses gracias a contenido
educativo sobre sostenibilidad y a videos del detras de camaras de su produccion ética. Sus
videos virales superaron el millon de vistas; la tasa de engagement subio al 8.5% (vs 3% del
promedio en la industria). Las ventas directas desde TikTok representaron el 35% de sus
ingresos trimestrales.

Palabras Clave
viral, tendencias, creatividad, autenticidad, engagement

Plantilla para Usar el Prompt

“Actua como un experto en marketing de TikTok y crea una estrategia para
[marca/producto] dirigida a [audiencia objetivo]. Incluye: 1) 10 ideas de contenido viral, 2)
Hashtags relevantes, 3) Mejores horarios para publicar, 4) Estrategias de engagement, 5)
Colaboraciones potenciales. El objetivo es [meta especifica)l.”
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Prompt #7: Estrategia de Marketing de Influencers

Objetivo del Prompt
Crear una estrategia efectiva de colaboracién con influencers para ampliar el alcance de
marca.

Ejemplos Reales de Uso

Una marca de suplementos naturales trabajo con 20 micro-influencers en el nicho fithess y
bienestar. Cada uno recibié productos y un cédigo de descuento personalizado. La
campanfa, que incluia posts y reels con testimonios reales, logré una conversion del 12% en
dichos codigos (vs 3% en publicidad convencional). Se redujo el costo por adquisicion un
60%.

Palabras Clave
influencers, colaboracion, autenticidad, ROI, alcance

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de marketing de influencers, desarrolla un plan para [marca] en el sector
de [industria). Incluye: 1) Criterios para seleccion de influencers, 2) Tipos de colaboracion
recomendados, 3) Presupuesto estimado, 4) KPlIs para medir éxito, 5) Brief creativo para
influencers. El objetivo es [meta de marketing].”

Prompt #8: Estrategia de Marketing de Contenidos B2B

Objetivo del Prompt
Desarrollar una estrategia de contenidos efectiva para empresas B2B.

Ejemplos Reales de Uso

Una empresa de software empresarial publicd white papers sobre transformacion digital y
casos de estudio detallados. Sumo webinars mensuales con 500 asistentes y un blog
técnico semanal. En 6 meses, los leads cualificados aumentaron un 80% vy el ciclo de
ventas bajé de 6 a 4 meses. El valor promedio de contrato subid 25%.

Palabras Clave
B2B, lead generation, thought leadership, nurturing, autoridad

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de contenidos B2B, crea un plan para [empresa] en el sector [industria].
Incluye: 1) Temas clave para thought leadership, 2) Formatos de contenido por fase del
embudo, 3) Canales de distribucion, 4) Plan de lead magnets, 5) Estrategia de nurturing. El
objetivo es [meta de generacién de leads].”
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Prompt #9: Optimizacién de Funnel de Conversion

Objetivo del Prompt
Analizar y optimizar cada etapa del funnel de conversion para maximizar resultados.

Ejemplos Reales de Uso

Una empresa SaaS de gestion de proyectos mejoré su funnel enfocandose en contenido
educativo (videos y comparativas), un sistema de calificacion automatica de leads y un
onboarding estructurado para la prueba gratuita. En 3 meses, la tasa de registro crecio de
2% a 5%, y la conversién de prueba a pago paso de 20% a 35%.

Palabras Clave
funnel, conversion, optimizacion, user journey, analytics

Plantilla para Usar el Prompt

“Como experto en CRO, analiza y optimiza el funnel de conversion para [producto/servicio].
Incluye: 1) Andlisis de cada etapa del funnel, 2) Identificacion de puntos de friccién, 3)
Recomendaciones de mejora por etapa, 4) Elementos de persuasiéon a implementar, 5) KPlIs
a monitorear. El objetivo es [meta de optimizacion].”

Prompt #10: Estrategia de Marketing en LinkedIn

Objetivo del Prompt
Desarrollar una estrategia integral de marketing en LinkedIn para posicionamiento
profesional y generacioén de leads B2B.

Ejemplos Reales de Uso

Una consultora de RR.HH. optimizé sus perfiles, publicé 3 posts semanales y 2 articulos
mensuales en LinkedIn, e hizo lives sobre tendencias de reclutamiento. Crecieron de 2,000
a 15,000 seguidores en 6 meses, con un engagement de 7.2% (vs 2% anterior). Lograron
50-60 leads cualificados al mes y firmaron contratos por $180,000.

Palabras Clave
B2B, networking profesional, thought leadership, lead generation, social selling

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de LinkedIn, desarrolla un plan completo para [empresa/profesional] en el
sector de [industria]. Incluye: 1) Optimizacion de perfil y pagina de empresa, 2) Estrategia de
contenidos segmentada por buyer persona, 3) Plan de engagement y networking, 4)
Estrategia de LinkedIn Ads, 5) KPIs y métricas de seguimiento. El objetivo principal es [meta
especifica de generacion de leads/visibilidad].”
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Prompt #11: Estrategia de Marketing en Telegram

Objetivo del Prompt
Desarrollar una estrategia efectiva de marketing en Telegram para construir comunidad y
generar ventas.

Ejemplos Reales de Uso

Un curso de trading cred un canal y un grupo en Telegram. Compartié analisis de mercado,
sefales de compra/venta y educacion financiera. En 3 meses, subieron de 500 a 15,000
suscriptores, obtuvieron 85% de retencion en el canal premium y facturaron $45,000 en
cursos avanzados.

Palabras Clave
Telegram marketing, comunidad, contenido premium, engagement, monetizacion

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de Telegram, disefia un plan para [marca/producto] enfocado en [objetivo
principal]. Incluye: 1) Estructura de canales y grupos, 2) Plan de contenido diario, 3)
Estrategia de crecimiento, 4) Sistema de monetizacién, 5) Métricas de éxito. El objetivo es
[meta especifica de comunidad/ventas].”

Prompt #12: Estrategia de Marketing en Medium

Objetivo del Prompt
Crear una estrategia de content marketing en Medium para aumentar autoridad y generar
leads cualificados.

Ejemplos Reales de Uso

Una consultora de innovacion publico articulos semanales sobre transformacion digital y
liderazgo en Medium, optimizando para publicaciones destacadas y con cross-posting
estratégico. Llegaron a 50,000 lectores mensuales, 8,000 seguidores en Medium, 200 leads
cualificados y 15 clientes enterprise directos en 4 meses.

Palabras Clave
Medium marketing, thought leadership, content marketing, lead generation, autoridad digital

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de contenido en Medium, disefia un plan para [empresa/experto] en el
sector [industria]. Incluye: 1) Linea editorial y temas clave, 2) Calendario de publicacion, 3)
Estrategia de distribucién y engagement, 4) Plan de monetizacién, 5) Métricas de éxito. El
objetivo es [meta especifica de alcance/conversion].”
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Prompt #13: Estrategia de Marketing con
Micro-influencers

Objetivo del Prompt
Desarrollar una estrategia con micro-influencers para maximizar autenticidad y ROI.

Ejemplos Reales de Uso

Una marca de suplementos deportivos trabajé con 50 micro-influencers (5,000-25,000
seguidores). Ofrecieron un programa de embajadores con publicaciones mensuales y
codigos exclusivos. Alcanzaron una tasa de conversion promedio del 15%, un ROI de 850%
y un costo por adquisicion 75% menor comparado con macro-influencers.

Palabras Clave
micro-influencers, autenticidad, nicho, UGC, ROI marketing

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de influencer marketing, disefia un programa de micro-influencers para
[marca] en el sector [nicho]. Incluye: 1) Criterios de seleccion, 2) Estructura del programa, 3)
Guias de contenido, 4) Sistema de tracking, 5) Métricas de éxito. El objetivo es [meta
especifica de alcance/ventas].”

Prompt #14: Estrategia de Marketing para Apps de
Fintech

Objetivo del Prompt
Crear una estrategia de marketing para aplicaciones fintech que fomente confianza y
adopcion.

Ejemplos Reales de Uso

Una app de inversiones automatizadas usé contenido educativo y un programa de
referidos. En 4 meses, obtuvieron 50,000 usuarios activos, 40% de conversion de registro a
inversion, y redujeron el costo de adquisicion de $45 a $12.

Palabras Clave
fintech marketing, confianza digital, educacion financiera, adopcién tecnolégica, retencién

Plantilla para Usar el Prompt

“Como experto en marketing fintech, disefia una estrategia para [app/servicio] dirigida a
[perfil de usuario]. Incluye: 1) Plan de educacion y confianza, 2) Estrategia de adquisicién, 3)
Programa de referidos, 4) Journey de activacién, 5) Métricas fintech. El objetivo es [meta
especifica de adopcién/retencion].”
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Prompt #15: Estrategia de Marketing con Gamificaciéon

Objetivo del Prompt
Desarrollar una estrategia de gamificacion para aumentar engagement y retencién de
usuarios.

Ejemplos Reales de Uso

Una app de idiomas implementé niveles, recompensas y competencias semanales. El
tiempo en la app subid 12 minutos y la retencidon mensual alcanzé el 85%. Quienes jugaban
activamente tenian 4 veces mas probabilidades de suscribirse a la versién premium.

Palabras Clave
gamificacién, engagement, retencién, motivacion, comportamiento usuario

Plantilla para Usar el Prompt

“Como experto en gamificacion, disefia una estrategia para [producto/servicio] enfocada en
[objetivo principal]. Incluye: 1) Mecanicas de juego, 2) Sistema de recompensas, 3) Loops
de engagement, 4) Progresion de usuario, 5) Métricas de gamificacion. El objetivo es [meta
especifica de engagement/retencion].”

Prompt #16: Estrategia de Marketing en BeReal

Objetivo del Prompt
Crear una estrategia de marketing en BeReal para conectar con audiencias jovenes de
forma auténtica.

Ejemplos Reales de Uso

Una marca de shacks saludables mostraba su proceso de produccion y cultura empresarial
en BeReal. Lograron 15,000 seguidores organicos, 40% de tasa de interaccion y un
aumento del 150% en ventas entre el publico Gen Z.

Palabras Clave
BeReal marketing, autenticidad, Gen Z, tiempo real, engagement organico

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de BeReal, disefia un plan para [marca] enfocado en [audiencia joven].
Incluye: 1) Estrategia de contenido diario, 2) Plan de activaciones especiales, 3) Guia de
autenticidad, 4) Integracion con otras redes, 5) Métricas de impacto. El objetivo es [meta
especifica de conexion/ventas].”
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Prompt #17: Estrategia de Marketing para Productos
Fisicos Premium

Objetivo del Prompt
Disefiar una estrategia de marketing para productos premium que aumente el valor
percibido y las conversiones.

Ejemplos Reales de Uso

Una marca de relojes artesanales destaco su historia y proceso de fabricacion. Crearon
programas VIP y eventos exclusivos. En 4 meses, el ticket promedio subié 85% y el margen
de beneficio crecié 40%. El contenido que explicaba la artesania gener6 75% mas
engagement.

Palabras Clave
marketing premium, valor percibido, experiencia de marca, exclusividad, storytelling
artesanal

Plantilla para Usar el Prompt

“Como experto en marketing premium, disefia una estrategia para [producto] dirigido a
[perfil de cliente premium]. Incluye: 1) Posicionamiento de valor, 2) Experiencia de compra
exclusiva, 3) Programa VIP, 4) Estrategia de contenido premium, 5) KPIs de lujo. El objetivo
es [meta especifica de ventas/percepcion].”

Prompt #18: Estrategia de Marketing con Inteligencia
Artificial

Objetivo del Prompt
Utilizar IA para optimizar resultados y personalizacion en marketing.

Ejemplos Reales de Uso

Un e-commerce de moda aplicé IA para sugerir productos, chatbots y segmentacion
dinamica. Logré aumentar la conversion en 65%, mejorar el ROAS en 120% y reducir las
devoluciones en 40%.

Palabras Clave
IA marketing, personalizacion predictiva, automatizacién inteligente, machine learning,
optimizacién

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de marketing con IA, disefia un plan para [empresa] enfocado en [objetivo
principal]. Incluye: 1) Casos de uso de IA, 2) Tecnologias necesarias, 3) Plan de
implementacién, 4) Estrategia de datos, 5) Métricas de impacto. El objetivo es [meta
especifica de optimizacion/resultados].”
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Prompt #19: Estrategia de Marketing para Servicios de
Suscripcion

Objetivo del Prompt
Crear una estrategia de marketing para servicios de suscripcion que maximice adquisicion
y retencion.

Ejemplos Reales de Uso

Una plataforma educativa ofrecié prueba gratuita, onboarding personalizado, contenido
exclusivo y un programa de fidelizacién segun la antigledad. En 5 meses, la conversion de
prueba a pago llego al 45% vy la retencion mensual subi6 al 92%.

Palabras Clave
marketing de suscripcion, retencién, LTV, churn prevention, valor recurrente

Plantilla para Usar el Prompt

“Como experto en marketing de suscripcién, disefia una estrategia para [servicio] dirigido a
[audiencia objetivo]. Incluye: 1) Estructura de planes y pricing, 2) Estrategia de prueba
gratuita, 3) Plan de retencion, 4) Programa de fidelizacion, 5) Métricas de suscripcion. El
objetivo es [meta especifica de crecimiento/retencion].”

Prompt #20: Estrategia de Marketing en Threads

Objetivo del Prompt
Desarrollar una estrategia de marketing en Threads para crear presencia y engagement en
esta plataforma.

Ejemplos Reales de Uso

Una startup tech adopté Threads tempranamente, publicando hilos educativos a diario y
participando en conversaciones relevantes. En 3 meses, reunié 50,000 seguidores
organicos y genero 200 leads cualificados.

Palabras Clave
Threads marketing, microblogging, engagement organico, early adoption, community digital

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de Threads, disefia un plan para [marca/empresa] enfocado en [objetivo
principal]. Incluye: 1) Estrategia de contenido diario, 2) Plan de engagement comunitario, 3)
Tacticas de crecimiento organico, 4) Integracion con otras redes, 5) Métricas de éxito. El
objetivo es [meta especifica de alcance/conversion].”
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Prompt #21: Estrategia de Marketing en TikTok Shop

Objetivo del Prompt
Aprovechar TikTok Shop para maximizar ventas y conversiones.

Ejemplos Reales de Uso

Una marca de cuidado de la piel creé videos educativos y lives de venta cada semana. Las
transmisiones en vivo lograron un 25% de tasa de conversion, con $50,000 en ventas
directas en 3 meses.

Palabras Clave
TikTok Shop, live shopping, social commerce, contenido viral, conversién mévil

Plantilla para Usar el Prompt

“Como experto en TikTok Shop, disefia una estrategia para [marca/producto] enfocada en
[objetivo principal]. Incluye: 1) Plan de contenido shoppable, 2) Estrategia de live shopping,
3) Colaboraciones con creators, 4) Sistema de promociones, 5) Métricas de conversion. El
objetivo es [meta especifica de ventas/engagement].”

Prompt #22: Estrategia de Marketing de Contenido
Interactivo

Objetivo del Prompt
Crear una estrategia de contenido interactivo que aumente engagement y conversiones.

Ejemplos Reales de Uso

Una escuela de negocios digital ofrecié quizzes, calculadoras y evaluaciones
personalizadas. En 4 meses, incrementaron el tiempo en sitio un 85% y la tasa de
conversion un 95%. El contenido interactivo se compartié 4 veces mas que el contenido
estatico.

Palabras Clave
contenido interactivo, personalizacién, gamificacion, engagement, lead generation

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de contenido interactivo, disefa un plan para [marca/servicio] enfocado en
[audiencia objetivo]. Incluye: 1) Tipos de contenido interactivo, 2) Journey del usuario, 3)
Estrategia de datos y personalizacién, 4) Plan de distribucion, 5) KPIs de engagement. El
objetivo es [meta especifica de interaccién/conversion].”
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Prompt #23: Estrategia de Marketing en Pinterest

Objetivo del Prompt
Desarrollar una estrategia en Pinterest para aumentar trafico y ventas.

Ejemplos Reales de Uso

Una marca de decoracion organizé 15 tableros tematicos y usé Pins Rich. Alcanzaron 2
millones de impresiones mensuales y 150,000 visitas al sitio web. La tasa de conversién
llego al 3.5% (vs 1.8% en otras redes).

Palabras Clave
Pinterest SEOQ, rich pins, tableros tematicos, visual search, inspiracion

Plantilla para Usar el Prompt

“Como experto en Pinterest marketing, desarrolla una estrategia para [marca/producto] en
el sector [nicho]. Incluye: 1) Estructura de tableros y contenido, 2) Plan de optimizacion de
Pins, 3) Estrategia de keywords visuales, 4) Calendario de publicacion, 5) Plan de analisis y
medicion. El objetivo es [meta especifica de trafico/ventas].”

Prompt #24: Estrategia de Marketing en Discord

Objetivo del Prompt
Crear una comunidad activa en Discord que genere oportunidades de negocio.

Ejemplos Reales de Uso

Una startup de desarrollo web abrio un servidor con canales especializados, roles
gamificados y eventos semanales. En 4 meses, se sumaron 8,000 miembros activos y se
generaron 120 leads cualificados para servicios premium.

Palabras Clave
Discord marketing, comunidad tech, gamificacién, engagement, networking

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de comunidades Discord, disefia un plan para [marca/proyecto] enfocado
en [nicho especifico]. Incluye: 1) Estructura de canales y roles, 2) Calendario de eventos y
actividades, 3) Sistema de moderacion y engagement, 4) Estrategia de crecimiento, 5)
Métricas de éxito. El objetivo es [meta especifica de comunidad/conversion].”
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Prompt #25: Estrategia de Marketing en Webinars y
Eventos Virtuales

Objetivo del Prompt
Organizar webinars y eventos virtuales para generar leads y nutrir a la audiencia.

Ejemplos Reales de Uso

Una empresa de software B2B llevo a cabo una serie mensual de webinars educativos.
Alcanzaron 300 registros por webinar (60% de asistencia), y el 45% de asistentes pidié una
demo personalizada.

Palabras Clave
webinars, eventos virtuales, lead generation, engagement en vivo, nurturing

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de eventos virtuales, disefa un programa de webinars para [empresa]
enfocado en [audiencia objetivo]. Incluye: 1) Tematicas y formato de los webinars, 2) Plan
de promocién pre-evento, 3) Estrategia de engagement durante el evento, 4) Plan de
seguimiento post-evento, 5) Métricas de éxito. El objetivo es [meta especifica de
leads/ventas].”

Prompt #26: Estrategia de Marketing en Realidad
Aumentada

Objetivo del Prompt
Usar realidad aumentada para mejorar la experiencia del cliente y aumentar conversiones.

Ejemplos Reales de Uso
Una tienda de muebles integré AR para que los usuarios vieran cémo lucian los productos
en su casa. Aumentaron la conversion mévil un 120% y redujeron las devoluciones en 45%.

Palabras Clave
realidad aumentada, AR marketing, experiencia inmersiva, innovacion digital, conversién
movil

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de AR marketing, disefia una campafna para [marca/producto] enfocada
en [objetivo principal]. Incluye: 1) Casos de uso AR especificos, 2) Desarrollo técnico
necesario, 3) Plan de implementacion y testing, 4) Estrategia de promocion, 5) Métricas de
impacto. El objetivo es [meta especifica de engagement/ventas].”
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Prompt #27: Estrategia de Marketing en TikTok

Objetivo del Prompt
Disefiar una estrategia para crecer rapidamente en TikTok con contenido atractivo.

Ejemplos Reales de Uso

La misma marca de moda sostenible (caso anterior) logré mas de 1 millén de
reproducciones en multiples videos, un 8.5% de engagement y 50 millones de vistas en sus
hashtags.

Palabras Clave
viral, tendencias, creatividad, autenticidad, engagement

Plantilla para Usar el Prompt

“Actua como un experto en marketing de TikTok y crea una estrategia para
[marca/producto] dirigida a [audiencia objetivo]. Incluye: 1) 10 ideas de contenido viral, 2)
Hashtags relevantes, 3) Mejores horarios para publicar, 4) Estrategias de engagement, 5)
Colaboraciones potenciales. El objetivo es [meta especifical.”

Prompt #28: Estrategia de Marketing en Instagram
Shopping

Objetivo del Prompt
Crear una estrategia de ventas en Instagram Shopping usando contenido shoppabile.

Ejemplos Reales de Uso

Una boutique de moda integré un catalogo completo y etiquetd productos en sus posts y
stories. En 3 meses, las ventas directas de Instagram crecieron un 180% y el costo de
adquisicion se redujo un 45%.

Palabras Clave
social commerce, shoppable posts, catalogo digital, conversién mévil, UGC

Plantilla para Usar el Prompt

“Como experto en social commerce, disefa una estrategia de Instagram Shopping para
[marcaltienda] en el sector [nicho]. Incluye: 1) Estructura del catalogo de productos, 2) Plan
de contenido shoppable, 3) Estrategia de stories y highlights, 4) Calendario de colecciones
tematicas, 5) Plan de medicion y optimizacion. El objetivo es [meta especifica de
ventas/engagement].”
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Prompt #29: Estrategia de Marketing en Google Ads

Objetivo del Prompt
Disefiar campafias de Google Ads para maximizar el retorno de la inversion publicitaria.

Ejemplos Reales de Uso

Un e-commerce de productos para mascotas segmentd sus campanas por categoria y usé
palabras clave de cola larga. El ROAS subi6 de 3.5 a 6.2, las conversiones aumentaron
85% y el CTR pas6 de 2.5% a 4.8%.

Palabras Clave
PPC, ROI, keywords, conversion, optimizacion

Plantilla para Usar el Prompt

“Como experto en Google Ads, disefia una estrategia de campafa para [producto/servicio].
Incluye: 1) Estructura de campana, 2) Lista de keywords principales y negativas, 3) Copys
para anuncios, 4) Estrategia de pujas, 5) Recomendaciones de landing page. El
presupuesto es [monto] y el objetivo es [meta de conversion].”

Prompt #30: Estrategia de Marketing en Twitter

Objetivo del Prompt
Aumentar engagement y conversiones a través de Twitter.

Ejemplos Reales de Uso

Una marca de moda generd 1,000 seguidores nuevos y 500 leads cualificados en 3 meses,
mezclando contenido viral, retweets y menciones de influencers. El engagement se
incremento un 200%.

Palabras Clave
Twitter marketing, contenido viral, retweets, mencion de influencers, engagement

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de Twitter, disefia una estrategia para [marca/producto] enfocada en
[objetivo principal]. Incluye: 1) Hashtags estratégicos, 2) Contenido variado, 3) Retweets de
influencers, 4) Mentions de influencers, 5) Estrategia de seguimiento. El objetivo es [meta
especifica de engagement/conversion].”
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Prompt #31: Estrategia de Marketing en Snapchat

Objetivo del Prompt
Desarrollar una estrategia de marketing en Snapchat para aumentar engagement y ventas.

Ejemplos Reales de Uso

Una marca de moda combind contenido visual atractivo con anuncios de productos. En 3
meses, subieron 1,500 seguidores, generaron 700 leads y el engagement en snaps crecio
150%.

Palabras Clave
Snapchat marketing, contenido visual, anuncios de productos, engagement, conversiéon

Plantilla para Usar el Prompt

“Como experto en gamificacion, disefia una estrategia para [producto/servicio] enfocada en
[objetivo principal]. Incluye: 1) Mecanicas de juego, 2) Sistema de recompensas, 3) Loops
de engagement, 4) Progresion de usuario, 5) Métricas de gamificacion. El objetivo es [meta
especifica de engagement/retencion].”

Prompt #32: Estrategia de Marketing para Podcasts
Especializados

Objetivo del Prompt
Crear un podcast vertical para generar autoridad en un nicho especifico.

Ejemplos Reales de Uso

Una consultora de ciberseguridad lanzé un podcast enfocado en seguridad en la nube.
Alcanzaron 25,000 oyentes mensuales, generaron 150 leads grandes y cerraron 12
contratos de consultoria en 6 meses.

Palabras Clave
podcast vertical, nicho especializado, autoridad técnica, B2B lead generation

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de podcasting vertical, desarrolla un plan para [empresa] en el nicho de
[especialidad]. Incluye: 1) Definicion de enfoque unico, 2) Estructura de contenido, 3)
Estrategia de distribucién especializada, 4) Plan de conversion B2B, 5) Métricas de
autoridad. El objetivo es [meta especifica de posicionamiento/ventas].”
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Prompt #33: Marketing de Afiliados

Objetivo
Impulsar ventas y alcance a través de programas de afiliados.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de software ofrecié comisiones del 30% a afiliados especializados y multiplico
sus ventas en un 200% en 4 meses.

Palabras Clave
afiliados, CPA, venta recurrente, partners

Plantilla

“Como estratega de afiliados, disefia un programa para [producto/servicio]. Incluye: 1)
Estructura de comisiones, 2) Seleccion de afiliados, 3) Material promocional, 4) KPlIs de
rendimiento, 5) Plan de motivacion.”

Prompt #34: Estrategia de Remarketing en Facebook

Objetivo
Volver a impactar a usuarios interesados para mejorar la conversion.

Ejemplos Reales de Uso

Un e-commerce de moda reimpacté a visitantes de la web con anuncios dinamicos. Redujo

el costo por adquisicion un 40% y mejor6 un 50% las conversiones.

Palabras Clave
remarketing, retargeting, segmentacion, anuncios dinamicos

Plantilla

“Disefia una campafna de remarketing en Facebook para [producto/servicio]. Incluye: 1)
Publicos personalizados, 2) Creativos de anuncios, 3) Oferta especial, 4) Cronograma, 5)
Métricas de conversion.”
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Prompt #35: Marketing en YouTube

Objetivo
Crear contenido en YouTube que genere autoridad y leads.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de software de productividad publicé tutoriales y casos de éxito; su canal pasé
de 5,000 a 50,000 suscriptores y gener6 300 leads mensuales.

Palabras Clave
YouTube SEO, tutoriales, contenido evergreen, video marketing

Plantilla

“Como especialista en YouTube, disefa una estrategia de contenido para [marca]. Incluye:
1) Temas de video, 2) Palabras clave, 3) Frecuencia de publicacién, 4) Estrategia de
miniaturas, 5) KPIs de crecimiento.”

Prompt #36: Estrategia de Marketing en Facebook Ads

Objetivo
Disefiar campafias efectivas en Facebook Ads para aumentar ventas.

Ejemplos Reales de Uso
Una tienda online creé anuncios segmentados por intereses y lookalike audiences,
logrando un ROAS de 5 y un aumento de 70% en conversiones.

Palabras Clave
Facebook Ads, segmentacion, lookalike, ROI

Plantilla

“Como experto en Facebook Ads, elabora un plan de campafa para [producto/servicio].
Incluye: 1) Segmentacion detallada, 2) Creativos y copy, 3) Presupuesto y puja, 4)
Retargeting, 5) Métricas clave.”
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Prompt #37: Estrategia de Marketing de Contenidos en
Podcast (General)

Objetivo
Posicionar un podcast para publico amplio y aumentar fidelizacion.

Ejemplos Reales de Uso
Un blog de marketing lanzé su podcast con entrevistas semanales. Alcanzaron 10,000
oyentes en 2 meses y duplicaron suscriptores al newsletter.

Palabras Clave
podcast, entrevistas, fidelizacion, autoridad

Plantilla
“Desarrolla un plan de podcast general para [tema]. Incluye: 1) Formato (entrevista, solo,
panel), 2) Frecuencia, 3) Distribucion, 4) Estrategias de promocién, 5) Métricas de éxito.”

Prompt #38: Estrategia de Storytelling de Marca

Objetivo
Conectar con la audiencia a través de historias y valores de marca.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de chocolate artesano relaté la historia de sus productores locales, aumentando
un 60% la intencion de compra y recibiendo amplia cobertura en medios.

Palabras Clave
storytelling, identidad de marca, engagement emocional

Plantilla

“Como experto en storytelling, desarrolla la narrativa de [marca]. Incluye: 1) Origen e
inspiracién, 2) Valores y propésito, 3) Estructura de la historia, 4) Canales de difusion, 5)
KPI de percepcién de marca.”
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Prompt #39: Estrategia de Marketing de Contenidos en
LinkedIn (Personal Branding)

Objetivo
Fortalecer la marca personal en LinkedIn para generar oportunidades profesionales.

Ejemplos Reales de Uso
Un consultor en finanzas pasé de 1,000 a 20,000 contactos y recibié 10 oportunidades de
consultoria mensuales al publicar contenido valioso.

Palabras Clave
marca personal, LinkedIn, networking, visibilidad

Plantilla

“Crea un plan de personal branding en LinkedIn para [profesional]. Incluye: 1) Optimizacién
del perfil, 2) Plan de contenidos, 3) Estrategias de engagement, 4) Mensajes directos
efectivos, 5) KPIs de reputacion.”

Prompt #40: Estrategia de Email Marketing
Segmentado

Objetivo
Enviar correos relevantes y personalizados segun intereses o comportamiento.

Ejemplos Reales de Uso
Una empresa SaaS segmento a sus usuarios segun uso de la plataforma y logré el doble
de aperturas y un 150% mas clics.

Palabras Clave
segmentacién, personalizacion, email marketing, tasas de apertura

Plantilla

“Disefia un plan de email marketing segmentado para [servicio]. Incluye: 1) Criterios de
segmentacion, 2) Mensajes clave, 3) Frecuencia, 4) Automatizaciones, 5) Métricas de
rendimiento.”
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Prompt #41: Estrategia de Marketing de Referidos

Objetivo
Convertir a clientes en embajadores que recomienden el producto.

Ejemplos Reales de Uso
Un servicio de hosting ofrecié descuentos y comisiones por referidos, incrementando la
base de usuarios un 30% en 3 meses.

Palabras Clave
referrals, programa de recomendacion, embajadores, viral

Plantilla

“Disefia un programa de referidos para [producto/servicio]. Incluye: 1) Incentivos, 2)
Proceso de registro, 3) Comunicacion al cliente, 4) Seguimiento de referidos, 5) Métricas de
éxito.”

Prompt #42: Estrategia de Video Marketing en
Facebook e Instagram

Objetivo
Aumentar la notoriedad de marca y las conversiones con contenido en video corto.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de cosméticos lanzé mini tutoriales en Facebook e Instagram, generando 2
millones de vistas y un aumento del 40% en ventas.

Palabras Clave
video corto, tutoriales, views, interaccion

Plantilla

“Como estratega de video marketing, disefia contenido en video corto para [marca]. Incluye:
1) Tematicas, 2) Duracion recomendada, 3) Estrategia de publicacion, 4) Formatos (feed,
stories, reels), 5) KPIs de éxito.”
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Prompt #43: Estrategia de Co-branding

Objetivo
Asociarse con otra marca complementaria para expandir audiencia y generar mayor
credibilidad.

Ejemplos Reales de Uso
Dos marcas de productos organicos lanzaron un kit conjunto, duplicando su visibilidad y
compartiendo costes de publicidad.

Palabras Clave
co-branding, asociacion, visibilidad, colaboracion

Plantilla

“Disefia una estrategia de co-branding entre [marca 1] y [marca 2]. Incluye: 1) Objetivos
compartidos, 2) Plan de lanzamiento, 3) Acciones promocionales, 4) Reparto de costes, 5)
Métricas de colaboracion.”

Prompt #44: Estrategia de Upselling y Cross-selling

Objetivo
Aumentar el valor de cada venta ofreciendo productos/servicios complementarios.

Ejemplos Reales de Uso
Una tienda online de electronica ofrecié accesorios en la fase de checkout y elevé en 25%
el ticket promedio.

Palabras Clave
upselling, cross-selling, ticket promedio, checkout

Plantilla

“Como experto en e-commerce, disefia un plan de upselling y cross-selling para [tienda].
Incluye: 1) Seleccion de productos, 2) Mensajes de oferta, 3) Posicion en el embudo, 4)
Incentivos, 5) KPIs de aumento de ticket.”
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Prompt #45: Estrategia de Marketing en Twitch

Objetivo
Llegar a audiencias que siguen transmisiones en vivo y creadores de contenido.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de periféricos de gaming patrocind a streamers medianos y organizo torneos,
aumentando en 35% sus ventas mensuales.

Palabras Clave
Twitch marketing, streaming, patrocinio, gaming

Plantilla

“Como estratega de Twitch, disefia un plan para [marca] enfocado en [objetivo principal].
Incluye: 1) Identificacion de streamers, 2) Patrocinios y dindmicas en vivo, 3) Promocion
cruzada, 4) Incentivos para la comunidad, 5) Métricas de éxito.”

Prompt #46: Estrategia de Marketing en Blogs de
Invitado (Guest Blogging)

Objetivo
Aumentar la autoridad y el trafico escribiendo como invitado en blogs reconocidos.

Ejemplos Reales de Uso

Un consultor de marketing publico articulos en sitios relevantes y logré 5,000 visitas nuevas

por mes a su web y 50 leads calificados.

Palabras Clave
guest blogging, backlinks, autoridad, SEO

Plantilla

“Desarrolla un plan de guest blogging para [sector/industria]. Incluye: 1) Lista de blogs
meta, 2) Temas de valor, 3) Propuesta de colaboracion, 4) Calendario de publicaciones, 5)
Métricas de SEO vy trafico.”
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Prompt #47: Estrategia de Marketing de Contenidos
Educativos

Objetivo
Crear material formativo que atraiga a clientes potenciales y genere credibilidad.

Ejemplos Reales de Uso
Una agencia de disefio cred cursos breves gratuitos, atrayendo 2,000 leads al mes y
convirtiendo un 15% en proyectos de pago.

Palabras Clave
educacion, credibilidad, leads, mini-cursos

Plantilla

“Como experto en contenido educativo, disefia un plan para [tema/nicho]. Incluye: 1) Tipos
de recursos (guias, cursos cortos, webinars), 2) Calendario de lanzamientos, 3) Estrategia
de captacion de leads, 4) Canales de difusion, 5) KPIs de efectividad.”

Prompt #48: Estrategia de Marketing de Guerrilla

Objetivo
Llamar la atencion con acciones creativas de bajo presupuesto.

Ejemplos Reales de Uso
Una startup de bebidas saludables pinté murales divertidos en zonas urbanas y compartio
codigos QR, duplicando sus seguidores en Instagram en un mes.

Palabras Clave
marketing de guerrilla, creatividad, impacto, bajo costo

Plantilla

“Disefia una accién de marketing de guerrilla para [producto/servicio]. Incluye: 1) Concepto
creativo, 2) Ubicaciones y logistica, 3) Duracién, 4) Difusion en redes sociales, 5) Métricas
de notoriedad.”
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Prompt #49: Estrategia de Marketing de SEO Local

Objetivo
Atraer clientes de la zona mediante la optimizacién local en buscadores.

Ejemplos Reales de Uso
Un restaurante mejoro su perfil en Google My Business y obtuvo 40% mas reservas en 2
meses.

Palabras Clave
SEO local, Google My Business, resenas, palabras clave geolocalizadas

Plantilla

“Como experto en SEO local, crea un plan para [negocio local]. Incluye: 1) Optimizacion de
Google My Business, 2) Estrategia de resefas, 3) Palabras clave locales, 4) Citaciones y
directorios, 5) Métricas de trafico local.”

Prompt #50: Estrategia de Marketing para Lanzamiento
de Producto

Objetivo
Disefiar un lanzamiento que genere expectativa y adopcion inmediata.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de tecnologia anuncié su producto con cuenta regresiva, influencers y preventa;
vendié 5,000 unidades en la primera semana.

Palabras Clave
lanzamiento, preventa, expectativa, evento

Plantilla

“Como experto en lanzamientos, disefia un plan para [producto]. Incluye: 1) Fase de
anticipacion, 2) Comunicacion pre-lanzamiento, 3) Dia de lanzamiento y acciones, 4)
Post-lanzamiento (feedback, PR), 5) Métricas de éxito.”
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Prompt #51: Estrategia de Marketing con Memes

Objetivo
Conectar con audiencias jovenes y generar viralidad a través de memes.

Ejemplos Reales de Uso
Una startup de delivery cre6 memes relacionados con comida y logré un crecimiento
organico del 300% en seguidores en 2 meses.

Palabras Clave
memes, viralidad, humor, cultura pop

Plantilla

“Desarrolla una estrategia de memes para [marca/temal. Incluye: 1) Tonalidad de humor, 2)
Frecuencia de publicacion, 3) Reaccidn rapida a tendencias, 4) Canales principales, 5)
Métricas de alcance e interaccion.”

Prompt #52: Estrategia de Marketing en Foros y
Comunidades Online

Objetivo
Participar de manera valiosa en foros para construir reputacién y atraer clientes.

Ejemplos Reales de Uso
Una empresa de hosting respondié dudas técnicas en foros de programadores y obtuvo
200 leads mensuales nuevos y gran credibilidad técnica.

Palabras Clave
foros, comunidades online, reputacion, aporte de valor

Plantilla

“Como estratega de comunidades online, disefia un plan de participacion en foros para
[industria]. Incluye: 1) Foros clave, 2) Temas donde aportar, 3) Frecuencia de intervencion,
4) Seguimiento de conversaciones, 5) KPIs de reputacioén y leads.”
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Prompt #53: Estrategia de Marketing con Sorteos y
Concursos

Objetivo
Incrementar la base de seguidores y potenciales clientes a través de concursos.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de moda organizé un sorteo quincenal en Instagram, ganando 10,000
seguidores nuevos y un 5% de conversion a ventas.

Palabras Clave
sorteos, concursos, interaccion, leads

Plantilla
“Disefia un concurso/sorteo para [marca]. Incluye: 1) Mecanica de participacién, 2)
Premios, 3) Reglas y duracion, 4) Difusion en redes, 5) Métricas de crecimiento.”

Prompt #54: Estrategia de Marketing Sensorial (Offline
+ Online)

Objetivo
Conectar con el publico mediante experiencias sensoriales e integrar acciones digitales.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de café ofrecié degustaciones en tiendas aliadas y compartié historias en redes
en tiempo real, creciendo un 25% sus seguidores y 15% en ventas.

Palabras Clave
marketing sensorial, experiencias, degustaciones, integracion online-offline

Plantilla

“Como experto en marketing sensorial, disefia una experiencia para [producto]. Incluye: 1)
Estimulos sensoriales (olor, tacto, sabor), 2) Punto de contacto offline, 3) Activacién digital
paralela, 4) Uso de redes sociales en vivo, 5) Métricas de impacto.”
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Prompt #55: Estrategia de Marketing con Chatbots

Objetivo
Automatizar la atenciéon y mejorar la experiencia del cliente.

Ejemplos Reales de Uso
Un e-commerce integré un chatbot de preguntas frecuentes, reduciendo en 60% las
consultas manuales y aumentando la satisfaccién del cliente.

Palabras Clave
chatbot, automatizacion, servicio al cliente, eficiencia

Plantilla

“Disefia una estrategia de chatbot para [sitio web/servicio]. Incluye: 1) Funciones basicas,
2) Preguntas frecuentes, 3) Integracion con CRM, 4) Personalidad del chatbot, 5) Métricas
de eficiencia.”

Prompt #56: Estrategia de Marketing en BeReal

Objetivo del Prompt
Desarrollar una estrategia de marketing en BeReal para conectar con audiencias jévenes.

Ejemplos Reales de Uso

Una marca de snacks saludables mostré el detras de camaras y cultura empresarial en
BeReal, logrando 85% de RealMojis en sus publicaciones y 15,000 seguidores organicos.
Las ventas entre Gen Z crecieron 150%.

Palabras Clave
BeReal marketing, autenticidad, Gen Z, tiempo real, engagement organico

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de BeReal, disefia un plan para [marca] enfocado en [audiencia joven].
Incluye: 1) Estrategia de contenido diario, 2) Activaciones especiales, 3) Guia de
autenticidad, 4) Integracion con otras redes, 5) Métricas de impacto.”

4] clasescom *



Prompt #57: Marketing para Productos Fisicos
Premium

Objetivo del Prompt
Estrategia de marketing que aumente la percepcién de valor para productos premium.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de relojes artesanales conté la historia de su proceso de fabricacion y creé un
programa VIP. Subié el ticket promedio un 85% y la rentabilidad un 40%.

Palabras Clave
marketing premium, valor percibido, experiencia de marca, exclusividad

Plantilla para Usar el Prompt

“Como experto en marketing premium, disefia una estrategia para [producto] dirigido a
[cliente premium]. Incluye: 1) Posicionamiento de valor, 2) Experiencia de compra exclusiva,
3) Programa VIP, 4) Contenido premium, 5) KPIs de lujo.”

Prompt #58: Estrategia de Marketing con Inteligencia
Artificial

Objetivo del Prompt
Aplicar IA en marketing para personalizacién y mejores resultados.

Ejemplos Reales de Uso
Un e-commerce de moda aumento conversiones 65% y ROAS 120% con recomendaciones
personalizadas, chatbots y segmentacién dinamica.

Palabras Clave
IA marketing, personalizacién predictiva, automatizaciéon, machine learning

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de marketing con IA, disefa un plan para [empresa] enfocado en [objetivo
principal]. Incluye: 1) Casos de uso, 2) Tecnologias necesarias, 3) Plan de implementacion,
4) Estrategia de datos, 5) Métricas de impacto.”
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Prompt #59: Marketing para Servicios de Suscripcion

Objetivo del Prompt
Maximizar adquisicion y retencién en negocios de suscripcion.

Ejemplos Reales de Uso
Una plataforma de streaming educativo alcanzé 45% de conversion de prueba a pago y
92% de retencion mensual gracias a onboarding personalizado y contenido exclusivo.

Palabras Clave
suscripcion, retencién, LTV, churn prevention

Plantilla para Usar el Prompt

“Como experto en marketing de suscripcién, disefia una estrategia para [servicio]. Incluye:
1) Planes y precios, 2) Prueba gratuita, 3) Fidelizacion, 4) Contenido exclusivo, 5) Métricas
de suscripcion.”

Prompt #60: Estrategia de Marketing con Video Shorts

Objetivo del Prompt
Crear videos cortos en multiples plataformas para incrementar alcance y ventas.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de belleza generé 10 millones de vistas organicas y 500,000 seguidores nuevos
con contenido de 15-60 segundos en TikTok, Reels y YouTube Shorts.

Palabras Clave
video shorts, contenido viral, multiplataforma, conversion moévil

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de video marketing, disefia un plan de shorts para [marca]. Incluye: 1)
Formatos por plataforma, 2) Series tematicas, 3) Guia de optimizacién, 4) Distribucién, 5)
Métricas de éxito.”

4] clasescom 37



Prompt #61: Estrategia de Marketing en Threads

Objetivo del Prompt
Posicionarse en Threads para interaccidén organica y generacién de leads.

Ejemplos Reales de Uso
Una startup tecnolégica obtuvo 50,000 seguidores organicos y 200 leads cualificados,
combinando microblogging técnico con conversaciones de la comunidad.

Palabras Clave
Threads marketing, microblogging, engagement organico, community

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de Threads, disefia un plan para [marca/empresal]. Incluye: 1) Contenido
diario, 2) Engagement comunitario, 3) Crecimiento organico, 4) Integracion con otras redes,
5) Métricas de éxito.”

Prompt #62: Marketing para Eventos Virtuales Premium

Objetivo del Prompt
Crear eventos virtuales de alto valor para una audiencia exclusiva.

Ejemplos Reales de Uso
Una conferencia de liderazgo genero 200 inscripciones pagadas a $997 cada una y obtuvo
un 98% de satisfaccion, con networking VIP y mentorias personalizadas.

Palabras Clave
eventos premium, experiencia virtual, exclusividad digital, networking VIP

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de eventos virtuales premium, disefa un plan para [evento/conferencial]
dirigido a [audiencia exclusiva]. Incluye: 1) Propuesta de valor, 2) Experiencias VIP, 3)
Estrategia de precios, 4) Promocion selectiva, 5) KPIs de exclusividad.”
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Prompt #63: Estrategia de Marketing con Realidad
Virtual

Objetivo del Prompt
Usar realidad virtual para experiencias inmersivas y memorables.

Ejemplos Reales de Uso
Una inmobiliaria de lujo hizo tours VR de propiedades y aumento las conversiones
internacionales 150%, reduciendo visitas fisicas innecesarias un 70%.

Palabras Clave
VR marketing, experiencia inmersiva, innovacién digital, engagement sensorial

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de VR marketing, disefia una campana para [marca/producto]. Incluye: 1)
Concepto de experiencia VR, 2) Desarrollo técnico, 3) Plan de distribucion, 4) Promocion, 5)
Métricas de impacto.”

Prompt #64: Marketing para Apps de Bienestar

Objetivo del Prompt
Fomentar la adopcion y habitos saludables a través de apps de bienestar. 1

Ejemplos Reales de Uso
Una app de meditacién generé 100,000 usuarios activos, 60% de retencién a 30 dias y un
NPS de 88 gracias a contenido educativo y gamificacion de habitos. 1

Palabras Clave
wellness apps, habitos saludables, comunidad, retencién

Plantilla para Usar el Prompt

“Como experto en marketing de apps de bienestar, disefia una estrategia para [aplicacion].
Incluye: 1) Plan de adquisicion, 2) Sistema de habitos, 3) Comunidad, 4) Retencién, 5)
Métricas de impacto.”

4] clasescom 39



Prompt #65: Estrategia de Marketing con Podcasting
Vertical

Objetivo del Prompt
Profundizar en un nicho mediante un podcast especializado.

Ejemplos Reales de Uso
Una consultora de ciberseguridad lanzé un podcast técnico sobre seguridad en la nube,
con 25,000 oyentes mensuales cualificados y 12 contratos enterprise.

Palabras Clave
podcast vertical, nicho, autoridad técnica, leads B2B

Plantilla para Usar el Prompt

“Como estratega de podcasting vertical, desarrolla un plan para [empresa] en [nicho
técnico]. Incluye: 1) Angulo unico, 2) Estructura de contenido, 3) Distribucién especializada,
4) Conversién B2B, 5) Métricas de autoridad.”

A continuacién, se presentan 35 prompts adicionales (66 al 100), creados siguiendo la
misma estructura y estilo:

Prompt #66: Estrategia de Marketing de Cobranding
Internacional

Objetivo del Prompt
Expandir la marca a nuevos paises mediante alianzas con marcas locales.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de bebidas estadounidense se asocid con una famosa cadena de cafeterias en
Japodn, logrando gran aceptacién cultural y un 40% de crecimiento en ventas regionales.

Palabras Clave
alianza internacional, adaptacién cultural, mercado global

Plantilla

“Disefia una estrategia de cobranding internacional para [marca 1] y [marca 2]. Incluye: 1)
Estudio cultural, 2) Propuesta de valor mutua, 3) Adaptacién de mensaje, 4) Lanzamiento
coordinado, 5) KPIs de mercado global.”
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Prompt #67: Estrategia de Marketing de Contenidos de
Video Educativo

Objetivo del Prompt
Desarrollar videos formativos que aporten valor y dirijan a la conversion.

Ejemplos Reales de Uso
Un software CRM lanzé videos explicando su uso paso a paso y multiplico sus leads
calificados en un 150%.

Palabras Clave
video educativo, tutoriales, leads, conversion

Plantilla

“Como estratega de contenido en video, crea un plan educativo para [software/servicio].
Incluye: 1) Temas clave, 2) Duracion, 3) Canal de publicacion, 4) CTA final, 5) Métricas de
engagement y leads.”

Prompt #68: Estrategia de Marketing Basada en la
Nostalgia

Objetivo del Prompt
Conectar emocionalmente con el publico usando elementos nostalgicos.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de juguetes relanzo versiones clasicas de los 90, generando un fuerte impacto
emocional y subiendo ventas un 70% en 2 meses.

Palabras Clave
nostalgia, emocion, recuerdos, engagement sentimental

Plantilla

“Disefia una campafa basada en la nostalgia para [producto/servicio]. Incluye: 1)
Elementos nostalgicos a resaltar, 2) Canales de difusion, 3) Mensaje emotivo, 4) Periodo de
lanzamiento, 5) KPIs de respuesta emocional.”
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Prompt #69: Estrategia de Marketing de
Microsegmentacion

Objetivo del Prompt
Identificar subgrupos muy especificos para ofrecer mensajes ultra relevantes.

Ejemplos Reales de Uso
Una empresa de moda segmentd por estilo de vida y logré un 50% mas de CTR en sus
anuncios, reduciendo el costo por venta un 35%.

Palabras Clave
microsegmentacion, personalizacion, CTR, relevancia

Plantilla

“Como experto en microsegmentacion, disefia un plan de campafas para [marca). Incluye:
1) Identificacion de microperfiles, 2) Mensajes especificos, 3) Canales, 4) Medicion de
impacto, 5) Optimizacién continua.”

Prompt #70: Estrategia de Marketing para Programas
de Fidelizacién

Objetivo del Prompt
Retener clientes a largo plazo y aumentar la recompra.

Ejemplos Reales de Uso
Un supermercado online lanzé un sistema de puntos y recompensas, con un alza del 30%
en la frecuencia de compra y un 20% en el valor del carrito medio.

Palabras Clave
fidelizacion, recompensas, puntos, recompra

Plantilla

“Como experto en fidelizacion, disefia un programa de lealtad para [e-commerce]. Incluye:
1) Estructura de puntos, 2) Niveles VIP, 3) Beneficios exclusivos, 4) Estrategia de
comunicacion, 5) KPIs de retencién.”
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Prompt #71: Estrategia de Marketing con Embajadores
de Marca

Objetivo del Prompt
Crear un grupo de embajadores que difundan la marca de forma genuina.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de ropa deportiva seleccion6 a 20 embajadores que generaron contenido
organico, impulsando un 40% las ventas online.

Palabras Clave
embajadores de marca, comunidad, autenticidad, promocion organica

Plantilla

“Como estratega de embajadores, disefia un programa para [marca). Incluye: 1) Seleccién
de embajadores, 2) Beneficios y responsabilidades, 3) Calendario de colaboraciones, 4)
Herramientas de seguimiento, 5) Métricas de impacto.”

Prompt #72: Estrategia de Neuromarketing

Objetivo del Prompt
Aplicar principios de psicologia y comportamiento para aumentar la efectividad del
marketing.

Ejemplos Reales de Uso
Una empresa de venta de snacks ajusto colores y mensajes basados en disparadores
emocionales, aumentando un 25% las ventas en el punto de venta.

Palabras Clave
neuromarketing, disparadores emocionales, sesgos cognitivos

Plantilla

“Disefia una estrategia de neuromarketing para [producto/servicio]. Incluye: 1) Elementos
sensoriales, 2) Disparadores mentales, 3) Mensajes clave, 4) Test A/B, 5) Métricas de
respuesta del consumidor.”
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Prompt #73: Estrategia de Marketing en Clubhouse o
Espacios de Audio

Objetivo del Prompt
Conectar con la audiencia mediante charlas en vivo y networking de audio.

Ejemplos Reales de Uso
Un coach de liderazgo organizé rooms semanales y generé 300 prospectos en 2 meses
gracias a sesiones de preguntas y respuestas en vivo.

Palabras Clave
audio en vivo, networking, rooms, charlas interactivas

Plantilla

“Como estratega de audio marketing, disefia un plan para [Clubhouse/u otra plataformal].
Incluye: 1) Temas de conversacion, 2) Calendario de rooms, 3) Moderadores y panelistas, 4)
Promocién en redes, 5) KPIs de participacion.”

Prompt #74: Estrategia de Marketing de Proximidad
(Geofencing)

Objetivo del Prompt
Enviar promociones o notificaciones basadas en la ubicacion del usuario.

Ejemplos Reales de Uso
Una cadena de cafeterias detectaba a usuarios cerca de sus tiendas y ofrecia un cupén
instantaneo, aumentando un 15% las ventas en horas valle.

Palabras Clave
geofencing, localizacién, notificaciones, promociones inmediatas

Plantilla

“Disefia una estrategia de marketing de proximidad para [negocio con tiendas fisicas].
Incluye: 1) Configuracion de geocercas, 2) Mensajes geolocalizados, 3) Incentivos en
tiempo real, 4) Herramientas tecnolégicas, 5) Métricas de adopcion.”
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Prompt #75: Estrategia de Marketing para Productos
Digitales Premium

Objetivo del Prompt
Elevar la percepcion de valor en cursos, membresias o software premium.

Ejemplos Reales de Uso
Una academia online ofreciéd mentores uno a uno y actualizaciones constantes, subiendo el
precio del curso en un 50% y manteniendo las ventas.

Palabras Clave
productos digitales, alto valor, membership, premium

Plantilla

“Como experto en marketing premium digital, disefia una estrategia para [curso/software].
Incluye: 1) Argumento de valor, 2) Testimonios de alto nivel, 3) Comunidad exclusiva, 4)
Estrategia de precios, 5) Métricas de calidad percibida.”

Prompt #76: Estrategia de Marketing Basado en Chat
en Vivo

Objetivo del Prompt
Incrementar conversiones y reducir dudas del cliente con chat en vivo.

Ejemplos Reales de Uso
Una tienda online implementé chat en vivo en la pagina de producto, mejorando la tasa de
conversion en un 35% y la satisfaccion del cliente en un 20%.

Palabras Clave
chat en vivo, soporte inmediato, tasa de conversion

Plantilla

“Disefia un plan de chat en vivo para [sitio web]. Incluye: 1) Ubicacion del chat, 2) Horarios
de atencion, 3) Script de respuestas rapidas, 4) Integracion con CRM, 5) Métricas de
conversion y satisfaccion.”
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Prompt #77: Estrategia de Marketing con Reels de
Instagram

Objetivo del Prompt
Aprovechar Reels para lograr alcance organico y engagement rapido.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de fithess publico rutinas cortas diarias y obtuvo 2 millones de vistas totales en
un mes, aumentando sus ventas de planes de entrenamiento un 25%.

Palabras Clave
Reels, contenido corto, viralidad, engagement

Plantilla

“Como estratega de Instagram Reels, disefia un plan para [marca/sector]. Incluye: 1)
Tematicas y duracion, 2) Frecuencia de publicacion, 3) Hashtags y descripciones, 4)
Estrategia de interaccion, 5) KPIs de alcance.”

Prompt #78: Estrategia de Marketing para Productos de
Suscripcion Fisicos

Objetivo del Prompt
Ofrecer cajas mensuales o bimensuales de productos tangibles.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de snacks saludables creo6 cajas mensuales tematicas, aumentando un 40% su
base de clientes recurrentes en 3 meses.

Palabras Clave
suscripcion fisica, cajas mensuales, fidelizacion

Plantilla

“Disefia una estrategia de suscripcion de productos fisicos para [marca]. Incluye: 1)
Concepto de la caja, 2) Cadencia de envio, 3) Precios y planes, 4) Promocién e influencers,
5) Métricas de retencién.”
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Prompt #79: Estrategia de Marketing en Plataformas de
Mensajeria (WhatsApp/FB Messenger)

Objetivo del Prompt
Atender y vender directamente a clientes a través de mensajeria instantanea.

Ejemplos Reales de Uso
Una tienda de electrénica usé WhatsApp Business para responder dudas y cerrar ventas,
incrementando un 30% su facturacion mensual.

Palabras Clave
mensajeria, atencion al cliente, venta directa, inmediatez

Plantilla

“Como estratega de mensajeria, disefia un plan para [marca] en [WhatsApp/Messenger].
Incluye: 1) Creacion de listas y segmentacion, 2) Mensajes automatizados, 3) Ofertas
exclusivas, 4) Horarios de atencion, 5) KPIs de respuesta.”

Prompt #80: Estrategia de Cross-Channel Marketing

Objetivo del Prompt
Mantener una experiencia coherente en multiples canales (web, email, redes, tienda fisica).

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de moda sincronizé promociones y contenido en su web, redes sociales y
tienda fisica, incrementando las ventas en un 45%.

Palabras Clave
cross-channel, coherencia, omnicanal, experiencia unificada

Plantilla

“Como estratega omnicanal, disefia un plan de cross-channel para [marca]. Incluye: 1)
Mensajes unificados, 2) Sincronizacion de ofertas, 3) Trackeo de interacciones, 4)
Integracion de canales online/offline, 5) KPIs de coherencia.”
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Prompt #81: Estrategia de Marketing Sostenible

Objetivo del Prompt
Resaltar valores ecolégicos y sociales para conectar con consumidores conscientes.

Ejemplos Reales de Uso
Una empresa de moda ética mostro sus procesos transparentes y materiales reciclados,
aumentando un 70% sus ventas e impactando positivamente su reputacion.

Palabras Clave
sostenible, responsabilidad social, green marketing, impacto positivo

Plantilla

“Disefia una estrategia de marketing sostenible para [marcal. Incluye: 1) Mensaje de
responsabilidad, 2) Pruebas de impacto ecolégico, 3) Colaboraciones con ONGs, 4)
Comunicacién transparente, 5) Métricas de reputacion.”

Prompt #82: Estrategia de Marketing en Realidad Mixta
(MR)

Objetivo del Prompt
Combinar elementos virtuales y reales para una experiencia interactiva unica.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de muebles permitié a los clientes “proyectar” los productos en su espacio real y
personalizar texturas en tiempo real, aumentando conversiones en un 40%.

Palabras Clave
realidad mixta, MR, interaccion digital, experiencia inmersiva

Plantilla

“Como estratega de MR, disefa una experiencia para [marca/producto]. Incluye: 1)
Tecnologias requeridas, 2) Interacciones principales, 3) Plan de lanzamiento, 4) Integracion
con redes sociales, 5) KPIs de interaccion.”
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Prompt #83: Estrategia de Marketing a Través de
Webinars Patrocinados

Objetivo del Prompt
Patrocinar o coorganizar webinars con lideres de opinion para ganar visibilidad y prestigio.

Ejemplos Reales de Uso
Una empresa de software contable patrociné un webinar junto a una reconocida firma de
contadores, logrando 1,000 registros y 200 oportunidades de venta.

Palabras Clave
webinars patrocinados, co-branding, lideres de opinion

Plantilla

“Disefia un webinar patrocinado para [marca] con [socio/experto]. Incluye: 1) Tema
relevante, 2) Roles y aportes, 3) Promocion conjunta, 4) Flujo de registro, 5) Métricas de
leads generados.”

Prompt #84: Estrategia de Marketing con Contenido
UGC (User-Generated Content)

Objetivo del Prompt
Incentivar a los usuarios a crear y compartir contenido relacionado con la marca.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de ropa pidio a sus clientes mostrar sus “looks del dia”, recibiendo 5,000
publicaciones etiquetadas y aumentando un 30% las ventas en linea.

Palabras Clave
UGC, contenido generado por usuarios, participacion, redes sociales

Plantilla

“Como estratega de UGC, disefia un plan para [marcal. Incluye: 1) Hashtag oficial, 2)
Incentivos para compartir, 3) Tipos de contenido esperados, 4) Curaduria y difusién, 5) KPIs
de participacién.”
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Prompt #85: Estrategia de Marketing en Plataformas de
Cursos (Udemy, Coursera)

Objetivo del Prompt
Vender cursos o programas educativos en plataformas consolidadas.

Ejemplos Reales de Uso
Un consultor de marketing subié su curso a Udemy, superando 10,000 estudiantes inscritos
y posicionandose como referente en su tema.

Palabras Clave
plataformas de cursos, e-learning, monetizacion, reputacién

Plantilla

“Desarrolla un plan para subir un curso de [tema] a [Udemy/Coursera/otra]. Incluye: 1)
Estructura del curso, 2) Materiales y videos, 3) Precio y promociones, 4) Estrategia de
resefas y calificaciones, 5) Métricas de popularidad y ventas.”

Prompt #86: Estrategia de Marketing con Respuestas
en Q&A (Quora, Yahoo Respuestas)

Objetivo del Prompt
Aportar soluciones en sitios de preguntas y respuestas para atraer clientes.

Ejemplos Reales de Uso
Una plataforma de cursos contestd dudas en Quora sobre marketing digital y redirigio a
2,000 usuarios a su sitio, de los cuales 10% se convirtieron en clientes.

Palabras Clave
Q&A, Quora, autoridad, leads

Plantilla

“Disefia un plan de participacion en sitios Q&A para [tema/industria]. Incluye: 1) Busqueda
de preguntas relevantes, 2) Respuestas detalladas, 3) Enlaces de valor, 4) Frecuencia de
publicacion, 5) Seguimiento de leads.”
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Prompt #87: Estrategia de Marketing con Bots de Voz
(Asistentes Virtuales)

Objetivo del Prompt
Interactuar con clientes mediante asistentes de voz tipo Alexa o Google Assistant.

Ejemplos Reales de Uso
Una app de recetas lanzé una skill para Alexa, logrando 20,000 usuarios activos que
consultan recetas a diario, generando publicidad integrada.

Palabras Clave
asistentes de voz, Alexa, Google Assistant, interaccion por voz

Plantilla

“Como estratega de bots de voz, disefia una skill para [marca/aplicacién]. Incluye: 1)
Funciones principales, 2) Comandos de voz, 3) Integracion con la plataforma, 4) Promocién,
5) KPIs de uso y retencion.”

Prompt #88: Estrategia de Marketing mediante SMS

Objetivo del Prompt
Enviar mensajes de texto con ofertas o informacion breve y directa.

Ejemplos Reales de Uso
Una tienda online avis6 por SMS sobre descuentos flash, logrando un incremento del 20%
en ventas en pocos dias.

Palabras Clave
SMS marketing, inmediatez, tasa de apertura, promociones

Plantilla

“Disefia una campafa de SMS marketing para [producto/servicio]. Incluye: 1)
Segmentacion de la lista, 2) Frecuencia de envios, 3) Mensajes concisos, 4) Ofertas o
recordatorios, 5) Métricas de tasa de apertura y clics (si aplica).”
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Prompt #89: Estrategia de Marketing B2B en Ferias y
Expos Virtuales

Objetivo del Prompt
Participar en ferias virtuales para presentar productos a otros negocios.

Ejemplos Reales de Uso
Una empresa de maquinaria participé en varias expos virtuales B2B, generando 50 leads
de alto valor y cerrando 5 contratos grandes en 3 meses.

Palabras Clave
ferias virtuales, networking B2B, presentaciones digitales

Plantilla

“Como experto en B2B, disefia un plan para ferias virtuales de [sector]. Incluye: 1)
Seleccion de ferias relevantes, 2) Material expositivo, 3) Dinamicas de interaccion, 4)
Captura de leads, 5) Seguimiento post-evento.”

Prompt #90: Estrategia de Marketing de Contenidos
Semanales

Objetivo del Prompt
Mantener una cadencia fija de publicaciones para fidelizar a la audiencia.

Ejemplos Reales de Uso
Un blog de marketing publicé “El tip de la semana” y crecioé un 300% en suscripciones,
convirtiendo lectores ocasionales en seguidores fieles.

Palabras Clave
constancia, calendario editorial, fidelizacion, rutina de contenido

Plantilla

“Disefia un plan de contenido semanal para [blog/canal]. Incluye: 1) Tematica recurrente, 2)
Frecuencia exacta, 3) Formato (texto, video, audio), 4) Estrategia de promocién, 5) Métricas
de retencion.”
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Prompt #91: Estrategia de Marketing con Asociacion de
Marcas Complementarias

Objetivo del Prompt
Crear un “pack” conjunto con otra marca cuyo producto sea complementario.

Ejemplos Reales de Uso
Una empresa de cafeteras y otra de café gourmet vendieron un kit combinado con gran
éxito, incrementando ambos sus ventas cruzadas.

Palabras Clave
marcas complementarias, pack conjunto, ventas cruzadas

Plantilla

“Disefia una alianza para [marca 1] y [marca 2] con productos complementarios. Incluye: 1)
Seleccion del pack, 2) Mensaje de colaboracion, 3) Logistica de envio, 4) Estrategia
publicitaria conjunta, 5) Métricas de éxito en ventas cruzadas.”

Prompt #92: Estrategia de Marketing con Videos
Testimoniales

Objetivo del Prompt
Generar confianza mostrando experiencias reales de clientes satisfechos.

Ejemplos Reales de Uso
Una agencia de viajes recopild videos de clientes en sus destinos turisticos, incrementando
las reservas un 35% tras difundirlos en redes sociales.

Palabras Clave
testimoniales, confianza, UGC, conversion

Plantilla

“Como experto en video marketing, disefia un plan de videos testimoniales para [servicio].
Incluye: 1) Seleccion de clientes, 2) Guia de grabacion, 3) Edicion y duracién, 4) Canales de
difusion, 5) KPIs de conversién.”
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Prompt #93: Estrategia de Marketing para Lanzamiento
Internacional

Objetivo del Prompt
Expandir un producto o servicio a varios paises simultdneamente.

Ejemplos Reales de Uso
Un Saa$S de finanzas personales se tradujo a 5 idiomas y lanzé campafas localizadas,
creciendo un 200% su base de usuarios global en 6 meses.

Palabras Clave
expansion internacional, localizacion, multilingtie, campanas globales

Plantilla

“Disefia un plan de lanzamiento internacional para [producto/servicio]. Incluye: 1) Analisis
de mercados prioritarios, 2) Adaptacion de idioma y cultura, 3) Canales de distribucion, 4)
Campanas locales, 5) Métricas de adopcion global.”

Prompt #94: Estrategia de Marketing de Cross Selling
entre Empleados (Employee Advocacy)

Objetivo del Prompt
Lograr que los empleados difundan mensajes de la empresa en sus redes personales.

Ejemplos Reales de Uso
Una consultora invitd a sus colaboradores a compartir contenido oficial en LinkedIn,
triplicando el alcance organico y generando leads B2B de calidad.

Palabras Clave
employee advocacy, alcance organico, cultura interna, embajadores internos

Plantilla

“Crea un programa de employee advocacy para [empresa]. Incluye: 1) Capacitacion a
empleados, 2) Contenidos faciles de compartir, 3) Politicas de publicacion, 4)
Reconocimientos o incentivos, 5) Métricas de alcance y leads.”
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Prompt #95: Estrategia de Marketing en Eventos
Hibridos (Online + Presencial)

Objetivo del Prompt
Combinar la experiencia presencial con la virtual para llegar a mas audiencia.

Ejemplos Reales de Uso
Un congreso de tecnologia ofrecié acceso presencial y streaming en vivo, duplicando la
asistencia total y sumando patrocinios extra por la visibilidad online.

Palabras Clave
eventos hibridos, streaming, alcance mixto, patrocinios

Plantilla

“Como estratega de eventos hibridos, disefia un plan para [congreso/feria]. Incluye: 1)
Estructura del evento presencial, 2) Plataforma de streaming, 3) Interaccion online, 4)
Promocién para ambos formatos, 5) KPIs de asistencia y engagement.”

Prompt #96: Estrategia de Marketing con Campanas
Tematicas Estacionales

Objetivo del Prompt
Aprovechar fechas clave (Navidad, Black Friday, etc.) para impulsar ventas.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de accesorios lanz6 campafas de San Valentin, duplicando sus ventas en
febrero, y en Black Friday, sumando un 70% extra de facturacion.

Palabras Clave
campanas estacionales, fechas clave, picos de venta

Plantilla

“Disefia una estrategia estacional para [temporada/fecha especial]. Incluye: 1) Oferta o
descuento especial, 2) Creativos tematicos, 3) Promocion multicanal, 4) Calendario de
anticipacion, 5) Métricas de ventas por temporada.”
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Prompt #97: Estrategia de Marketing con Patrocinios
de Eventos Deportivos

Objetivo del Prompt
Aumentar visibilidad asociando la marca a un deporte o equipo.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de agua patrocind un torneo regional de tenis, logrando gran difusion local y
subiendo 30% en ventas en esa zona.

Palabras Clave
patrocinios deportivos, visibilidad, asociaciones, branding

Plantilla

“Como estratega de patrocinios, disefia un plan para [marca] en [evento deportivo]. Incluye:
1) Nivel de patrocinio, 2) Activaciones durante el evento, 3) Presencia en medios, 4)
Interaccién con el publico, 5) KPIs de reconocimiento de marca.”

Prompt #98: Estrategia de Marketing a Través de
Seminarios Gratuitos

Objetivo del Prompt
Educar y atraer posibles clientes mediante webinars o seminarios sin costo.

Ejemplos Reales de Uso
Un coach de negocios ofrecié un seminario gratuito mensual, captando 1,000 registros
cada vez y convirtiendo un 10% en ventas de cursos avanzados.

Palabras Clave
seminarios gratuitos, educacién, captacion de leads, conversién

Plantilla

“Disefia un seminario gratuito para [tema]. Incluye: 1) Titulo y enfoque, 2) Duracion, 3)
Plataforma de transmision, 4) Estrategia de registro y seguimiento, 5) Métricas de
conversion.”
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Prompt #99: Estrategia de Marketing Basado en
Eventos de Lanzamiento en Tienda

Objetivo del Prompt
Generar trafico a la tienda fisica con lanzamientos exclusivos.

Ejemplos Reales de Uso
Una marca de calzado organiz6 un evento de lanzamiento con edicion limitada, filas en la
puerta y gran repercusion en redes sociales, aumentando un 50% la facturacion ese mes.

Palabras Clave
lanzamiento en tienda, trafico fisico, experiencia exclusiva

Plantilla

“Como experto en retail, disefia un evento de lanzamiento en tienda para [producto].
Incluye: 1) Anuncio previo, 2) Ambientacion y logistica, 3) Oferta especial para asistentes, 4)
Cobertura en redes, 5) KPIs de ventas y trafico.”

Prompt #100: Estrategia de Marketing con RSC
(Responsabilidad Social Corporativa)

Objetivo del Prompt
Mejorar la imagen de marca y aportar valor social a través de acciones de RSC.

Ejemplos Reales de Uso
Una empresa de alimentos doné parte de sus ventas a programas de nutricion infantil,
incrementando su reputacion y generando preferencia de compra.

Palabras Clave
RSC, impacto social, reputacion, valor compartido

Plantilla

“Disefia una estrategia de RSC para [empresal]. Incluye: 1) Causa o fundacion aliada, 2)
Mecanismos de donacion o apoyo, 3) Comunicacién transparente, 4) Participacion de
empleados, 5) Métricas de impacto social.”
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	Introducción 
	Crear contenido, armar campañas o escribir textos para vender no debería tomarte horas.​ Con este libro vas a poder ahorrar tiempo y sacar ideas más rápido, usando inteligencia artificial. 
	Acá vas a encontrar 100 prompts listos para usar en herramientas como ChatGPT, pensados para marketing digital: redes sociales, anuncios, newsletters, copies, ideas de reels, y mucho más. 
	No necesitás saber código ni tener experiencia técnica. Solo copiá, pegá y adaptá. 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	¿Qué es un prompt? 
	Un prompt es una consigna que le das a una IA para que te responda con ideas, textos o soluciones. 
	Ejemplo: 
	“Escribí una campaña de email para relanzar un eBook gratuito sobre nutrición vegana.” 
	Podés usar estos prompts para: 
	●​Crear copies para Instagram, TikTok, YouTube o LinkedIn​ 
	●​Armar campañas de anuncios (Meta Ads, Google Ads, etc.)​ 
	●​Escribir emails de venta​ 
	●​Generar ideas para reels y carruseles​ 
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	​ 
	 
	 
	 
	Cómo registrarse en ChatGPT (opción principal) 
	1.​Entrá en https://chat.openai.com 
	2.​​ 
	3.​Hacé clic en Sign up​ 
	4.​Elegí registrarte con email, cuenta de Google o Microsoft 
	5.​​ 
	6.​Ingresá tu número de teléfono para verificar tu identidad​ 
	7.​¡Listo! Ya podés empezar a escribir tus prompts​ 
	 ¿Dónde escribir los prompts? 
	Una vez dentro de ChatGPT, vas a ver una caja de texto abajo de todo. Ahí donde apuntamos con la flecha es donde se pega el prompt. 
	​ Escribís o pegás el texto, y tocás Enter. Vas a recibir una respuesta automática en segundos. 
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	“Hacelo más divertido”, “traducilo al inglés”, “ponelo en formato lista”, “agregale emojis”, etc. 
	 
	¿Y si no quiero usar ChatGPT? 
	También podés usar estos prompts en otras plataformas de inteligencia artificial: 
	●​Eaxy.ai 
	●​Claude.ai 
	●​Deekseek.com 
	●​Gemini (Google) 
	El funcionamiento es el mismo: copiás, pegás y recibís una respuesta automática. 
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